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DECYZJA

Na podstawie art 62 ust. 1 i art. 53 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. — Prawo
farmaceutyczne (Dz. U. z 2008r. Nr 45 poz. 271 z p6zn. zm.) oraz art. 105 § 1 art. 107
§ 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 roku Kodeks postepowania administracyjnego (t,j. 2013
poz. 267)

Giéwny Inspektor Farmaceutyczny

1. nakazuje

Spoice USP Zdrowie Sp. z o.o0. z siedzibg w Warszawie natychmiastowe zaprzestanie
prowadzenia niezgodnej z obowigzujgcymi przepisami reklamy audiowizualnej produktéw
leczniczych Gripex Max i Gripex HotActive Forte kierowanej do publicznej wiadomosci
w formie spotu emitowanego w stacjach telewizyjnych, zawierajgcego m. in. sformutowanie
.. Wybieramy tak samo. Maksymalng site Gripexu zawarta w saszetkach lub tabletkach®

2. umarza postepowanie

w zakresie oceny zgodnosci reklamy audiowizualnej produktéw leczniczych Gripex Max
i Gripex HotActive Forte kierowanej do publicznej wiadomoéci w formie spotu emitowanego
na stronie internetowe] hitp://iwww.wirtuainemedia. pl/artykul/wyscig-rajdowi-reklamuje-gripex-
max-i-hotactive-forte-wideo, z przepisami ustawy ~ Prawo farmaceutyczne.

Uzasadnienie

Zgodnie z art. 62 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne,
Gléwny Inspektor Farmaceutyczny sprawuje nadzor nad przestrzeganiem przepiséw ustawy
w zakresie reklamy.

Majac na uwadze wymienione powyZej uprawnienie ustawowe, Giéwny Inspektor
Farmaceutyczny wszczgt postgpowanie administracyjne w zwigzku z podejrzeniem, Ze



reklama audiowizualna produktéw leczniczych Gripex Max i Gripex HotActive Forte
prowadzona w formie spotu emitowanego w stacjach telewizyjnych oraz na stronie
intemetowej http:/f/www.wirtualnemedia. pl/artykul/wyscig-rajdowi-reklamuje-gripex-max-i-
hotactive-forte-wideo, moze naruszaé obowigzujace przepisy w zakresie reklamy.

Zachodzito podejrzenie, ze informacja o tresci: ,...wybieramy tak samo. Maksymalng
site Gripexu zawartg w saszetkach lub tabletkach” moze narusza¢ przepis art. 53 ust. 1
wskazanej ustawy, zgodnie z ktorym reklama produktu leczniczego nie moze wprowadzac
w biad, powinna prezentowa¢ produkt leczniczy obiektywnie oraz informowac o racjonalnym
stosowaniu. Odbiorca reklamy otrzymuje przekaz niezgodny ze stanem faktycznym, a zatem
wprowadzajacy w blad, ktéry sugeruje, iz produkty lecznicze Gripex Max i Gripex HotActive
Forte réznig sie jedynie postacia farmaceutyczng (tabletkii proszek w saszetkach do
sporzadzania roztworu). Tymczasem, jak wynika z zapisow w pkt 2 ChPL - Skfad
Jjakosciowy i ilo$ciowy, produkty te sg zréznicowane réwniez pod wzgiedem skladu, co z kolei
warunkuje zréznicowanie co do wskazan do stosowania (Gripex HotActive Forte - jako
wskazanie do stosowania ma ,krétkotrwate lagodzenie objawéw przezigbienia®, Gripex Max
- krotkotrwate leczenie nasilonych objawéw, w tym suchy kaszel”).

Przekaz zawarty w plaszczyznie wizualnej przedmiotowego spotu (leki przyjmowane
przez kierowcow rajdowych w strojach rajdowych, krétko przez startem) moze wprowadzaé
odbiorce reklamy w bitad sugerujac, ze oba produkty nie majg wplywu na zdoinoS¢ do
prowadzenia pojazdow i obstugi maszyn. Tymczasem w ulotice Gripex HotActive Forte
zamieszczono zapis o treSci: ,Lek moze zmniejszaé zdolno$é koncentracji i uposledzac
czas reakcji. Dlatego w czasie stosowania leku nalezy zachowaé ostrozno$¢ w trakcie
prowadzenia samochodu i obstugiwania urzadzen mechanicznych” za§ w ulotce Gripex Max:
Przyimujac Gripex Max nalezy zachowa¢ ostroznoS¢ w trakcie prowadzenia pojazdow
mechanicznych i obstugi urzadzen w ruchu”. Zachodzi zatem podejrzenie naruszenia
przepisu art. 53 ust. 1 Prawa farmaceutycznego, zgodnie z ktérym rekiama produktu
leczniczego nie moze wprowadzacé w btad.

Z kolei pojawiajgce sie w przedmiotowym spocie hasta: ,i sprawy szybko przyjmujg
obrét’ oraz ,jutro zawody” wraz z pozytywnymi obrazami wyleczonych rajdowcow mogg
naruszaé przepis art. 55 ust. 2 pkt 2 Prawa farmaceutycznego, zgodnie z ktérym reklama
produktu leczniczego nie moze zawieraé tresci, kidre zapewniaja, Ze stosowanie leku
gwarantuje wiasciwy skutek.

W toku postepowania Glowny Inspektor Farmaceutyczny wystapit do strony
© wyjasnienia.

Peinomocnik strony w piémie skierowanym do Gtéwnego Inspektora
Farmaceutycznego o$wiadczyl, ze jego mocodawca nie zamiescit przedmiotowej reklamy
na stronie internetowej http:/Mmww.wirtualnemedia.pl/artykul/wy$cig-rajdowi-reklamuje-gripex-
max-i-hotactive-forte-wideo i nie miat jakiegokolwiek wptywu na tres¢ artykutu do ktdrego
odnosi sie wskazany link. Oczywistym jest zatem - w ocenie pelnomocnika - Zze jego
mocodawca nie moze ponosi¢ odpowiedzialno$ci za tres¢ przedmiotowego artykutu oraz za
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zamieszczenie w nim reklamy. Wobec powyzszego, ze wzgledu na tres¢ art. 60 ust. 1 Prawa
farmaceutycznego petnomocnik odniesie sie jedynie do reklamy produktéw leczniczych
prowadzonej w formie spotu emitowanego w stacjach telewizyjnych.

Odnoszac sie do watpliwo$ci organu dotyczacych informaciji o tresci (...) dlatego
wybieramy tak samo - maksymalng site Gripexu zawartg w saszetkach lub tabletkach”
petnomocnik wyjasnit, ze informacja ta odnosi sie do preferencji wyboru maksymalnych
dobowych dawek substancji czynnych, jakie dostepne s bez recepty, zawartych
w reklamowanych produktach. Oba produkty lecznicze zawierajg maksymalne dawki
substancji leczniczych:

a) Gripex HotActive Forte — 1000 mg paracetamolu, 12.2 mg chlorowodorku fenylefryny;

b} Gripex Max - 500 mg paracetamolu, 30 mg pseudoefedryny, 15 mg

dekstrometorfanu.

Przedstawiajgc skiad produktdéw leczniczych bedacych przedmiotem spotu petnomocenik
podkreslit, ze informacje przekazang w warstwie dzwigkowej nalezy analizowac w potgczeniu
Z nastepujgcym bezposrednio po tej informacji komunikatem o tresci: ,Maksymalne dawki
skitadnikbw (...) zwalczajg te wszystkie ucigzliwe objawy™ oraz wyswietlanym w tym
momencie wyjasnieniem; *dotyczy 2 tabletek Gripex Max i 1 saszetki GHAF. Maksymalne
dawki substancji czynnych dostepne bez recepty’. Wyjasnienie to zamieszczone jest jasha
czcionkg na kontrastowym czerwonym tle, a catkowity czas wyswietlania wynosi 3 sekundy,
co w zupetnos$ci wystarczy na zapoznanie si¢ z jego trescia.

W ziozonych wyjasnieniach petnomocnik podzielajgc w peini stanowisko organu
w odniesieniu do zréZnicowania skiadu oraz wskazan wynikajacych z zapiséw
Charakterystyk Produktu Leczniczego obu reklamowanych produktéw leczniczych, znaczyt iz
przedmiotowa reklama dotyczy jedynie tych wskazan, kiére sg wspéine dla obu lekéw, co
wyraznie zostato zaznaczone w przedmiotowej reklamie. Petnomocnik wskazat, ze: po
pierwsze: objawy, z ktérymi zmagajg sie¢ bohaterowie ukazani w reklamie to bél gardia
(kierowca, ktory po wyjsciu z samochodu chwyta sie za gardio) oraz katar ( pilot wycierajacy
chusteczkg zaczerwieniony nos). Po drugie, w czesci ,demonstracyjnej” (22" - 27”
w reklamie trwajgcej 45°) w warsiwie wizualnej wymienione i rozbite” zostajg kolejno
nastepujgce objawy: gorgczka, bél gardta, bol glowy i katar. W Zadnym momencie
przedmiotowej reklamy, zaréwno w warstwie wizualne] jak i stownej, wéréd wskazan nie
pojawia sie kaszel. Co wiecej, w chwili gdy lektor informuje, o dziataniu na objawy
przezigbienia lub grypy (33°-34"), na ekranie wy$wietione zostaje czytelne wyjasnienie
o tresci ™ nie dotyczy kaszlu suchego”.

Odnoszac sie do watpliwosci organu dotyczacych mozliwosci sugerowania, ze leki
prezentowane w reklamie nie majg wptywu na zdolno$ci do prowadzenia pojazdéw i obstugi
maszyn petnomocnik zdecydowanie podkreslit, ze przedmiotowa reklama nie sugeruje, by
przyjmowanie ktéregokolwiek z lekéw nastepowalo krotko przed startem w amatorskich
zawodach, do ktérych przygotowuja sie bohaterowie. W uzasadnieniu swojego stanowiska
peinomocnik wskazat, ze w warstwie stownej zawarto jednoznaczny komunikat o tresci jutro
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zawody”, ktéry ewidentnie oznacza, ze bohaterowie przyjmujg lek jeden dzierh przed
zawodami. W warsiwie wizualnej natomiast wyraznie zaznaczono, w sposéb opisany
ponizej uptyw czasu jaki mingt od momentu przyjecia lekéw przez bohateréw do wziecia
przez nich udziatu w rajdzie samochodowym:

- bohaterowie przyjmujg lek po poludniu, gdy juz zmierzcha (ciemna ponura sceneria);
zawody odbywajg sig nazajutrz w ciggu dnia (jasna sceneria, silne $wiatto stoneczne);

- w pierwszej czesci reklamy w ktorej bohaterowie siggaja po leki, pogoda jest zdecydowanie
inna, Swieci stonce — tak wyrazna zmiana warunkoéw atmosferycznych wymaga diugiego
uplywu czasu;

- na poczatku spotu w dniu treningu bohaterowie ubrani s3 w szare kombinezony,
przeznaczone do jazdy prébnej; pod koniec reklamy, w dniu zawoddw uczestnicy majg na
sobie ,oficjalne” biato-czerwono-czarne kombinezony przeznaczone do startu w amatorskim
rajdzie.

Biorac pod uwage powyzsze informacje nalezy - zdaniem petnomocnika - stwierdzié,
ze czas, ktory w reklamie uplynat od momentu przyjecia lekéw przez uczestnikdw rajdédw do
momentu -startu przez nich w zawodach wynosi co najmniej kilkanascie godzin. Na poparcie
swojej tezy petnomocnik przywotat dane dotyczace okresu dziatania substancji czynnych
zawartych w prezentowanych produkiach leczniczych:;

- pseudoefedryna dziata do 4 godzin;

- dekstrometorfan dziata okoto 4 godzin;

- okres péttrwania fenylefryny wynosi od 2 do 3 godzin;

- paracetamol nie ma wplywu na prowadzenie pojazddéw mechanicznych.

Petnomocnik podkreslit, ze przyjmowanie lekéw Gripex Max i Gripex HotActive Forte
zawierajgcych w/w substancje czynne nie wigze sie¢ z koniecznoscig catkowitego
powstrzymania si¢ od prowadzenia pojazdéw mechanicznych lub obstugi maszyn.
Uzasadniajgc swoje stanowisko peinomocnik przywotat zapisy z ChPL kazdego z tych lekéw,
zgodnie z ktérymi, w czasie stosowania wymienionych lekéw nalezy zachowaé ostrozno$é
podczas tych czynnosci.

Przedstawiajgc powyzsze stanowisko peinomocnik podniost, ze przekaz reklamowy
stanowi integraing cato$¢ i z tego wzgledu analiza jego treSci (zaréwno warstwy wizualnej
jak i stownej) nie moze ograniczaé sie¢ jedynie do pojedynczych wybidrczych zwrotéw
uzytych w reklamie, interpretowanych w oderwaniu od pozostatych jej elementow.

Odnoszac sie do zastrzezenn Giéwnego Inspektora Farmaceutycznego dotyczacych
tego, ze uzycie haset,l sprawy szybko przyjmuja witasciwy obrét” oraz ,jutro zawody” wraz
Z pozytywnymi obrazami rajdowcéw moze zapewniaé, ze stosowanie prezentowanych lekow
gwarantuje wlasciwy skutek, pethomocnik wyjasnit, ze hasto ,i sprawy szybko przyjmujg
wiasciwy obrot” w potaczeniu z wizerunkiem usmiechnietych zawodnikéw amatorskiego rajdu
samochodowego odnosi sie¢ do sytuacji, w ktérej znajduig sie zawodnicy, odzyskujgc wiare



w zwycigstwo, kidre ostatecznie odnosza. Ponadto zmianie nastroju bohateréw towarzyszy
poprawa warunkéw atmosferycznych - do czego mozna réwniez odniesé hasto; .| sprawy
szybko przyjmujg wtasciwy obrét”.

Zwrot jutro zawody” jest jednym z kilku elementéw oméwionych powyzej, ktdrych
celem jest wskazanie na uplyw czasu jaki mija od jazdy probnej bohateréw spotu do ich
udzialu w wyécigu. Uzasadniajgc swoje stanowisko petnomocnik odwolat sie do doktryny,
zgodnie z ktérg reklama leku nie powinna uzywaé okre$leri zapewniajacych, ze skutek
produktu jest gwarantowany”. Reklama nie powinna gwarantowaé czego$, czego podmiot
odpowiedzialny nie jest w stanie zapewni¢. Nigdy bowiem nie bedziemy mieli do czynienia ze
stanem pewnoSci zastosowania okrelonego skutku zastosowania produkiu, a jedynie
z mniejszym czy wigkszym prawdopodobiefistwem. W konsekwencji wiec zakaz
gwarantowania odpowiedniego skutku sluzy przeciwdziataniu wprowadzania w biad
odbiorcébw. Nie mozna zatem posiugiwa¢ sie zwrotami bezposrednimi w stylu ,ulga
gwarantowana® czy tez posrednimi .grypa wyleczona”, ,i b6l mingl’. O ile nie budzg
watpliwoéci zwroty ,zwalcza”, ,zapobiega®, ,zmniejsza”, gdyz opisuja a moze nawet
gwarantujg dziatanie, o tyle nie gwarantujg skutku. Zarzut gwarantowania skutku mégiby sie
pojawié, gdybySmy postuzyli si¢ pojeciami ,zwalczyl”, ,zapobiegl’, .zmniejszyt’ itp.” (M.
Kondrat (red.), M. Koremba, W. Masetbas, W. Zielinski, Prawo farmaceutyczne. Komentarz,
Warszawa, 2009, s. 674).

W ziozonych wyjasnieniach pelnomocnik zdecydowanie podkreslit, e w reklamie
Gripex Max i Gripex HotActive Forte nie postuzono sie zwrotami, ktére moglyby zostaé
uznane za gwarantujgce lub chocby sugerujgce w sposéb bezposredni osiggniecie
wiasciwego skutku. Zdaniem peinomocnika, nawet jezeli uzna¢, ze uzycie wiw haset oraz
pokazanie uémiechnietych bohateréw — zawodnikéw amatorskiego rajdu samochodowego
moze zosta¢ odebrane jako odnoszace si¢ posrednio do wskazywania na sposéb dziatania
reklamowanych produkitéw leczniczych, to zdecydowanie nalezy podkreslié, ze w ten
posredni sposéb pokazano jedynie sugestig, ze przyjmowanie produktu leczniczego moze
wigzac si¢ z okreslonym dziataniem lekéw. Przedmiotowa reklama — w opinii pethomocnika
- w zaden sposéb nie zapewnia, Zze przyjmowanie prezentowanych lekéw gwarantuje
osiggnigcie wiasciwego skutku. Petnomocnik podkreslit, ze przepis art. 55 ust. 2 pkt 3 prawa
farmaceutycznego zakazujgcy zapewniania o gwarancji wlasciwego skutku nie zabrania
sugerowania, ze przyjmowanie produktu leczniczego moze wigzaé sie z osiagnigciem
okreslonego efektu terapeutycznego. Przedstawiajgc powyzsze, petnomocnik wskazal, ze
taka forma przedstawieniowa polegajaca na skontrastowaniu w jednym spocie reklamowym
osob chorych z widocznymi objawami przezigbienia lub grypy badZ cierpigcych z powodu
bélu, z wizerunkiem tych samych oséb bez widocznych objawéw choroby, usmiechnietych
jest powszechnie stosowang konwencjg reklamowa, czego liczne przyktady mozna znalezé
w kanale Youtube.

W podsumowaniu ztoZzonych wyjasnier petnomocnik strony oswiadczyl, ze - w jego
ocenie - reklama produktow leczniczych Gripex Max oraz Gripex HotActive Forte jest
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zgodna z przepisami ustawy — Prawo farmaceutyczne a postepowanie w niniejszej sprawie
powinno zostaé umorzone jako bezprzedmiotowe w catoSci na podstawie art. 105 Kodeksu
postepowania administracyjnego w zwigzku z art. 62 ust. 1 Prawa farmaceutycznego.

Organ wykonujac dyspozycje art. 10 § 1 k.p.a. poinformowal strong o zakonhczeniu
postepowania wyjasniajacego, zakreslajac stosowny termin do zapoznania sie z zebranym
materiatem dowodowym i wypowiedzenia sie w jego przedmiocie. Strona skorzystata
z przystugujacego jej uprawnienia i dokonata przegladu aki sprawy znajdujacych sie
w Gtéwnym Inspektoracie Farmaceutycznym

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny po zapoznaniu si¢ z wyjasnieniami petnomocnika
strony nie podzielit jego stanowiska i stwierdzit, ze zawarta w przedmiotowej reklamie
informacja o treéci ,(...) dlatego wybieramy tak samo — maksymalng sit¢ Gripexu zawartg
w saszetkach lub tabletkach” nie jest zgodna z obowiazujgcymi przepisami.

W ocenie organu, odbiorca reklamy otrzymuije niezgodny ze stanem faktycznym i tym
samym wprowadzajagcy w bigd komunikat, ze produkty lecznicze Gripex Max i Gripex
HotActive Forte roznig sie jedynie postacig farmaceutyczng (tabletki i proszek do
sporzgdzania roztworu doustnego). Tymczasem nie jest to jedyna réznica pomigdzy tymi
produktami leczniczymi. Rozni je skiad jakosciowy i ilosciowy, co petnomocnik sam wykazat
w ziozonych wyjasnieniach. Za§ wykazane réznice w skiadzie znajdujg wyraz w
zroznicowaniu przeciwwskazar. Jak wynika z tresci ChPL produkt leczniczy Gripex Hot
Active Forte jest przeciwwskazany w jaskrze z waskim katem przesgczania oraz u pacjentow
z fenyloketonurig (zawiera bowiem aspartam, ktory jest zrédiem fenyloalaniny i moze by¢
szkodliwy dla pacjentéw z tych schorzeniem). Z kolei produkt leczniczy Gripex Max jest
przeciwwskazany u pacjentdéw z astma oskrzelowg. Zatem - jak wynika z powyzszego,
produkty lecznicze Gripex Max i Gripex HotActive Forte posiadajg znacznie wigcej réznic, niz
jak to zaprezentowano w spocie, z ktérego treéci wynika, Ze jedynym parametrem réznigcym
te produkty lecznicze jest postaé farmaceutyczna. Taki wtadnie przekaz zawarty jest
w warstwie stownej (,Myélimy tak samo. Reagujemy tak samo. ...dlatego wybieramy tak
samo”) przedmiotowego spotu. Odbiorca reklamy otrzymuje przekaz, zgodnie z ktérym oba
produkty lecznicze ,s3 takie same” a rozni je tylko posta¢ farmaceutyczna. Tymczasem
nalezy ponownie stwierdzi¢, ze — jak wykazano bowyiej — wymienione produkly lecznicze
réznia sie od siebie w znacznie wiekszym stopniu, niz wynika to z wyjasnien zioZzonych
przez petnomocnika.

W ocenie Gléwnego Inspektora Farmaceutycznego nietrafna jest sugestia
pelnomocnika, Zze organ nie zapoznal si¢ z catoscig przekazu zawartego w przedmiotowej
reklamie i stad jego zastrzezenia co do zgodno&ci z obowigzujgcymi przepisami. Nalezy
podkreslié, ze organ dokonujgc oceny reklamy audiowizualnej pod katem zgodnosci
z obowigzujacymi przepisami uwzglednia calo$¢ zawartego w niej przekazu zaréwno
w warstwie wizualnej jak i dzwigkowej. Jednakze sita przekazu reklamowego zawarta
w materiale reklamowym nie jest rownomiernie roztozona na poszczegélne jegoc elementy.
Pewne jego skiadowe charakteryzujg sie wiekszg sugestywnoscig, co powoduje, ze
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utrwalajg si¢ w pamieci odbiorcy, jest to uzasadnione faktem, ze konstrukcja kazdej reklamy
jest podporzadkowana sloganowi reklamowemu. W przedmiotowej reklamie takim sloganem
jest przekaz zawarty w hasle: ,(...) dlatego wybieramy tak samo — maksymalng site Gripexu
zawartg w saszetkach lub tabletkach™. Przekaz ten mozna okresli¢ jako ,produkty lecznicze
Gripex, o ktérych mowa w spocie sg takie same — r6zni je tylko posta¢é farmaceutyczna
{tabletki lub saszetki)’. Gwoli 4cistoéci, organ podkresla, ze termin ,saszetka” nie okresla
postaci leku sensu siricte lecz rodzaj opakowania bezposredniego dla rzeczywistej postaci
leku w jakiej dostepny jest produkt leczniczy Gripex HotActive Forte - czyli proszku do
sporzgdzania roztworu doustnego.

Organ nie podzielit stanowiska petnomocnika, ze w przedmiotowe] reklamie wyraZznie
zaznaczono, iz dotyczy jedynie tych wskazan, ktére sg wspéine dla obu lekéw. Nie
przekonuje przedstawiony przez peinomocnika szczegdtowo rozpisany na poszczegéine
sceny scenariusz spotu, gdyz z uwagi na krotki czas trwania spotu, opisane przez
peinomocnika poszczegdlne sceny i prezentowane przez bohateréw objawy choroby
zmieniajg si¢ bardzo szybko, wskutek czego odbiorca reklamy moze ich po prostu nie
zauwazyé. Tymczasem przekaz zawarty w warstwie diwickowej: Myslimy tak samo.
Reagujemy fak samo. ...dlatego wybieramy tak samo” jest bez watpienia zdecydowanie
tatwiejszy w odbiorze i dociera do adresata reklamy bez przeszkdéd. W ocenie organu,
przywolane hasto petni rolg sloganu — czyli takiego elementu reklamy, ktéry charakteryzuje
sie najwiekszg sitg przekazu oraz wysoka sugestywnoscia, co powoduje jego utrwalenie
w pamieci odbiorcy. Niewatpliwie, celem przedmiotowej reklamy bylo zakomunikowanie
potencjalnym nabywcom, Zze produkty lecznicze Gripex Max i Gripex HotActive Forte ,s3
takie same” a rdzni je tylko opakowanie. Diatego tez organ stwierdzil, ze informacja o tre§ci
«(...) dlatego wybieramy tak samo - maksymalng site Gripexu zawarta w saszetkach lub
tabietkach” wprowadza w blad. Jest to naruszenie przepisu art. 53 ust. 1 Prawa
farmaceutycznego.

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny po zapoznaniu sie z wyjasnieniami petnomocnika
strony odnosnie zarzutu, iz przedmiotowa reklama moze sugerowac, ze produkty lecznicze
w niej prezentowane nie majg wplywu na zdolno$¢ do prowadzenia pojazdéw i obslugi
maszyn stwierdzit, ze sg one zasadne i wyczerpujace i zastugujg na uwzglednienie.

Odnoszac sie do watpliwosci organu dotyczacych mozliwoéci sugerowanie, 2e leki
prezentowane w reklamie nie maja wplywu na zdolnosci do prowadzenia pojazdow i obslugi
maszyn peinomocnik zdecydowanie podkreslit, 2e przedmiotowa reklama nie sugeruje, by
przyjmowanie kidregokolwiek z lekéw nastepowalo krotko przed startem w amatorskich
zawodach, do ktérych przygotowujg sig bohaterowie. W uzasadnieniu swojego stanowiska
petnomocnik wskazat, ze w warstwie stownej zawarto jednoznaczny komunikat o tresci ,jutro
zawody”, ktéry ewidentnie oznacza, ze bohaterowie przyjmuja lek jeden dzien przed
zawodami. W warstwie wizualnej natomiast wyraznie zaznaczono_" uptyw czasu jaki minat od
momentu przyjecia lekéw przez bohaterow do wzigcia przez nich udzialu w rajdzie
samochodowym: bohaterowie przyjmujg lek po potudniu, gdy juz zmierzcha (ciemna ponura
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sceneria); zawody odbywajg si¢ nazajutrz w ciggu dnia (jasna sceneria, silne $wiatlo
stoneczne), w pierwszej czesci reklamy w ktérej bohaterowie siegajg po leki, pogoda jest
zdecydowanie inna, Swieci stonce — tak wyrazna zmiana warunkédw atmosferycznych
wymaga diugiego uplywu czasu. Ziozone przez peinomocnika wyjasnienia znajduja
potwierdzenie w tresci zatwierdzonej ulotki dla pacjenta odnosnie obu produktow
leczniczych, gdzie w pkt 2 znajduje sie zapis zalecajgcy osobom przyjmujgcym leki Gripex
Max i Gripex HotActive Forte zachowanie ostroznosci w trakcie prowadzenia pojazdéw
mechanicznych i obstugi urzadzet mechanicznych w ruchu.

Organ uwzglednit wyjasnienia petnomocnika strony, ze jego mocodawca nie
zamiescit przedmiotowej rekiamy na stronie internetowej
hitp:/mwww.wirtualnemedia.pl/artykul/wyscig-rajdowi-reklamuje-gripex-max-i-hotactive-forte-
wideo i nie miat jakiegokolwiek wplywu na trééé artykutu, do ktérego odnosi sie wskazany
link i w tej czesci umarza postepowanie.

Qdnoszgc sie do argumentéw peinomocnika strony, ze przedmiotowa reklama nie
zawiera tre$ci zapewniajgcych, ze stosowanie leku gwarantuje wlasciwy skutek, Giéwny
Inspektor Farmaceutyczny stwierdzit, ze sg one zasadne. Warsiwa wizualna spotu
przedstawiajgca osoby z widocznymi objawami przeziebienia lub grypy, skontrastowane
z wizerunkiem os6b bez widocznych objawéw choroby w do$é obrazowy sposéb informuje
odbiorce rekiamy o wskazaniach do stosowania produktéw leczniczych Gripex Max oraz
Gripex HotActive Forte. Zawiera rowniez przekaz, ze stosowanie lekéw jest zwigzane
z efektem terapeutycznym. Przedmiotowa reklama nie narusza zatem przepisu art. 55 ust. 2
pkt 3, treSci w niej zawarte nie zapewniajg, ze stosowanie produktow leczniczych gwarantuje
wiasciwy skutek.

Majac na uwadze powyzsze, Giéwny Inspektor Farmaceutyczny jako organ
obowigzany do sprawowania nadzoru nad przestrzeganiem przepiséw cytowanej powyzej
ustawy w zakresie rekiamy produkiow leczniczych, orzekt jak w sentencii.

Pouczenie:

Niniejsza decyzja ma, zgodnie z art. 62 usi. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r.
- Prawo farmaceutyczne, rygor natychmiastowej wykonainoéci.

Zgodnie z art. 127 § 3 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeks postepowania
administracyjnego strona moze zwroci¢ sie do Giownego inspekiora Farmaceutycznego
z wnioskiem o ponowne rozpatrzenie sprawy. Whiosek nalezy zlozy¢ w terminie 14 dni od
daty dorgczenia niniejszej decyziji.
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